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Levitus

e Kes?

e Mida?
e Kellele?
e Millal?
e Kus?

e Kuidas?
e Miks?

* Me ei keskendu tavalistele levitusiritustele (multiplier
events)



Levitusuritus ehk multiplier event

* Projekti tavaline osa, kui selleks on eelarvet ekspertide
poolt vajalikuks hinnatud, rohkem infot rahastuse
reeglite ettekandes

* Esitlus raagib levitustegevustest, mille jaoks eraldi
eelarvet ei antud, aga mida igast projektist oodatakse

e Levitusurituste turundamisel saab samu pohimotteid

kasutada




erasmus+ ja
euroopa solidaarsus-
korpuse agentuur

Programmijuhend defineerib levitust kui projekti

tulemuste ja eduloo laialdast avalikustamist/reklaamimist.
Seal hulgas projektitegevuste kvaliteedi, asjakohasuse ja
efektiivsuse info edastamine voimalikele valistele
huvigruppidele. Seelabi tduseb projektis osalenud asutuste
maine ja konkurentsivoime ning mojutatud on nende
tulevane areng ja kaekaik.




Levitusplaani elluviimise
sammud peavad olema
projekti alguses paika
pandud. Plaan tapsustab,
kuidas projektitulemeid
levitatakse nii projekti
kaigus kui ka
rahastusperioodi
|Oppedes (kes, mida,
kellele, millal, kus, kuidas,
miks?).




Isegi kui te projekti levitustegevusi
taotluses piisavalt lahti ei
kirjutanud, siis on see koigi
projektide kohustuslik osa, jalgige
taotlust, ekspertide tagasisidet,
vajadusi ning voimalusi projekti
jooksul




Kes?

e Levitamisrolli peavad taitma koik (mitte ainult
konkreetne partner/projekti koordineeriv isik vms)

* Teil on projekt mille tle saavad kdik seotud isikud olla
uhked

* |[sikute/asutuste tugevused, kontaktid

e Kui plaanid on tehtud, siis maarake vastutavad isikud,
kuid olge paindlikud

 Kogemuslugude voim
* Teineteise toetus (ei pea olema samast valdkonnast)
* Like aitab levitada




Naited

* Euroopa Komisjoni voimalused, nt Erasmusdays vOi
Twitteri kampaaniad

* Kutsehariduse autoeriala teemalist projekti kajastati
Opetajate Lehes

* Korghariduse projekt tundlike teemade kasitlemise
kohta klassiruumis Tartu Ulikooli ajakirjas

* Narva Kolledz teavitas humoorikalt [6ppenud
mitmekeelse hariduse projekti tunnustusest oma
Facebooki lehel



https://www.erasmusdays.eu/event/erasmus-days-in-hkhk/
https://twitter.com/ErasmusPluss/status/1355142021447610371
https://opleht.ee/2019/03/latlaste-oppestend-pani-turklased-parnus-tantsu-looma/
https://www.ajakiri.ut.ee/artikkel/3880
https://www.facebook.com/narvakolledz/posts/10158578697244360
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Mida?

e Mis on teie sOhum?

* Olge realistlik (maailma muutmine voi
kohaliku kogukonna mojutamine)

* Kas staatiline pilt projektikoosolekult voi
kellegi kogemuslugu?

e Teie voite uhke olla Ghe asja lle, aga kas see
tegelikult on kdige huvitavam sihtrihmadele?
Olge julge sOnumit ja vormi muutma




Eduka ja mitmekulgse levituse naide

e Kutsehariduse STEM e Kohaliku kogukonna
. ja kunsti temaatikat informeerimine

Uhendava projekti sama projekti
kajastus (keskendub algusfaasis Saarte
rahvusvahelise Haales

projekti juhtimise e Visuaalselt
temaatikale) atraktiivne

Opetajate Lehes kodulehekiilg



https://opleht.ee/2019/12/kuidas-opetajana-juhtida-rahvusvahelist-koostooprojekti/
https://saartehaal.postimees.ee/6659242/ametikool-asub-rahvusvahelises-uhisprojektis-looma-e-oppevara
https://designstem.github.io/projects/




Kellele? Projekti tulem

Kuidas leida sihtrihmad, kes saaksid kasu projekti
otsestest tulemitest?

Mis osa projektist nendega jagada soovite?

Motle laiemalt (kas struktuuri on voimalik rakendada
mitmes valdkonnas, teises riigis, sdpruskoolis vms)

Grupeeri huvigrupid nt haridustdéo6tajad, kohalikud
ettevotjad, rahvusvahelised meditsiinito6tajad,
taiskasvanute koolitajad Baltikumis jne

Mida vajab minu sihtrihm?

Uuri, kas sarnase teemaga projekte on varem tehtud?
Kellele nemad tulemeid levitasid ja kuidas?



Kellele? Tulemi naide

e Sihtrithmad ei ole teie kodulehel, vaid
naiteks sotsiaalmeedia gruppides.

e Taiskasvanuhariduse projekt |5i
loodusliku viimistluse
taienduskoolitused- neid saaks edukalt
levitada Facebooki ehitus- ja
Okogruppides.



https://kaart.archimedes.ee/tunnustatud/loodusliku-viimistluse-taiendkoolitused/

Kellele? Erasmus+ kogemus

e Kuidas leida sihtrithmad, kes saaksid
kasu, innustust teie prOJektlkogemusest
ja Erasmus+ teekonnast laiemalt?

e Kuidas tooks see kasu minule, projekti
tootajatele, seotud asutustele?

* Kas projekti jooksul on ilmnenud uusi
Erasmus+ kogemuse kilgi, mida voiks
jagada, kuigi algul ei plaanitud?




Kellele? Erasmus+ naide

* Oppejdu lldse esimene projektitaotlus
digipedagoogika teemal sai rahastust ja niud
kirjeldatakse projektipartnereid kui sépru eluks

* Erasmus+ ja Euroopa Solidaarsuskorpuse
Agentuur aitavad teil hea meelega kajastada
edulugusid ja laiemaid Erasmus+ kogemusi nt
Delfi Erasmus+ blogis

* QOlge ise aktiivsed ja teavitage, kui naete vaartust
oma Erasmus+ kogemusel tGldisemalt



https://www.youtube.com/watch?v=7viuadYUnas&t=2s
https://reisijuht.delfi.ee/artikkel/92583177/eestlanna-kogemused-opirannetel-kariibi-mereni-ja-tagasi-koik-nutsid-kui-oli-aeg-lahkuda?fbclid=IwAR30TSPw1bMFk9kCoket1z20R9LEbeK1gxODvfYx5c2xGB4C2uepxLjQYb0




Millal?

* Projekti Idppfaasis on hilja hakata levituse praktilistele
tegevustele motlema

* Projekti algul olukorrast lilevaate saamine

* Projekti jooksul taiendamine (vahekokkuvotted)

 Teema aktuaalsuse moistmine (kas on nt parasjagu meedias)
 MoOju laiendamine labi pideva infovoolu valjapoole
 Sammud enne ja parast projekti [dppu (nt jatkuprojektid)

* Blogipostitused vms kirjutage siis kui malu on varske, tuleb
kaasakiskuvam




Aktuaalse sOnumi naide:

* https://www.err.ee/1608087211/kutsekooli-
opilased-ehitavad-voru-varjupaiga-koertele-
uued-kuudid

e Kas oled tahele pannud, et , Aktuaalse
kaamera“ [6pulugu on alati midagi pehmemat
ja [dbusamat?

* Mitte keegi ei olnud raakinud virtuaalsest
opirandest kuni Vorumaa kutsehariduskeskus
joudis sellega ,, AK-sse”.



https://www.err.ee/1608087211/kutsekooli-opilased-ehitavad-voru-varjupaiga-koertele-uued-kuudid
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Kus?

Eestis

*  Kohalik meedia

* Sotsiaalmeedia

*  Konverentsid

*  Oma asutusesisesed Uritused

Kohalikud/maakondlikud Uritused

* (Olemasoleval Urritusel esinemise eest ei
saa kasutada ME eelarverida)

*  Asutuse blogi/projekilehe blogi (abiks
|I6pparuande puhul)

Partnerriikides

Projektisisene levitustegevus ei saa jaada iga
partneri “erahobiks”

Uhine ajuriinnak

Ajakava (jooksvalt tdaienev, kdigile
kattesaadav)

Kaasa partnereid (nt artiklites
kommenteerivad oma
seisukohta/kogemust)




e




Kuidas?

e Levitus ei ole ainult * Tugev levitus tagab
reklaam, see on projekti laiema
laiemalt teie poolt haarde, tugevamalt
opitu edasi fcnt.mtava moju Ja too
andmine teistele Jat.kusuutllkkuse

oo erinevatel
voimalikele tasanditel, kivi

huvigruppidele vette viskamine




Kuidas?

e Kanalid

- Kasuta olemasolevat, alati ei ole uus kanal tingimata vajalik/kasulik

- Mis kanaleid kasutavad minu projekti voimalikud huvigrupid
(sotsiaalmeedia/traditsiooniline)?

- Milline on hea ajastus neid kanaleid kasutades?

- Kuidas saab kanaleid kasutada vdimalikult paljude (aga digete) silmapaarideni
joudmiseks, kuidas see info seal kaua ajakohane oleks (vananevad lingid jms)

- Kuidas moota kanalite edukust kvantitatiivselt (klikkide, lugejate hulk, kommentaarid,
muu nii-Oelda kdega katsutav tegur ja sellest tulenev moju)?




Kuidas?

e Sisu

- Tahtsaim ulevalpool voi eespool
- Aktiivne, tleskutsuy, vajalik, tehniliselt korrektne
- Vormile moeldes (vaadatav telefonis?)

- Regulaarne, kergesti arusaadav vastavalt tdoenaolise lugeja
arusaamisele teemast

- Kas on voimalik osa voi kogu tulemit nt Uritustel osalejatele
jagada?

Hoidke Erasmus+ results platform’il mainitud lingid aktiivsena




Kuidas?

* Visuaalne pool

- Hea kvaliteediga fotod/videod projektitegevusest

- Infograafia ehk atraktiivselt kujundatud projekti
statistika, tulemused, osalejate tsitaadid

- Visuaalsel postitusel suurem leviulatus
- Postita otsefailid sotsiaalmeedias

- Kasuta kujundustooristana nt Canva

- Hoidke visuaal labivalt vaga sarnane




Jargnevalt méningad naited, nippe saab
kasutada ka valdkondade tuleselt




Kuidas saaks oppejoud teistele teadlastele
rahvusvahelisel tasandil projekti levitada?

e Teadusartiklid spetsiaalsetes valdkondlikes ajakirjades
* Konkreetsed koostoovorgustikud

« Ulikoolidel on viljakujunenud nii kontaktilistid kui uudiskirjad, kus on
vOimalik uudis avaldada

« Oppejdu tasandil sobib kanalina LinkedIn, tegu on professionaalse
vorgusuhtluse ning personaalse ja korporatiivse brandingu ja turunduse
keskkonnaga. Selle platvormi eelis naiteks Facebooki kdrval ongi
professionaalsus. Kui Facebooki ei ole norm sdbraks lisada naiteks
konverentsil kohatud teadlast, siis LinkedInis on see normaalsus.

e Lisaks vbimaldab LinkedIn teha postitusi ka asutuse alt. Siinkohal on
moistlik podrduda oma asutuse Linkedlniga tegeleja poole.




Kuidas saaks tldhariduskooli dpetaja levitada
kultuuridevahelise dppimise projekti tulemusi?

e  Opetajate Leht on kindlasti iks hea kanal, millega sihtriihmani jduda.

e Julgustaksin ka siinkohal maakonnalehega tihendust vétma. Uldiselt neile meeldivad
sellised lood ja lootus on jduda minimaalselt maakonna teiste koolideni.

*  Kui naiteks oma kooli kodulehele on postitus tehtud, siis on olemas jallegi Facebooki
grupid. Vali teemale sobiv Facebooki grupp ning jaga kodulehe uudist ka seal.
Naiteks:

Kodubpe tehnoloogia abil; Klassidpetajate to6votted kaugdppeks; Kodune distantsdpe;
Ajaloo- ja Uhiskonnadpetuse Opetajad; Eesti Opetajate Liit; Eesti keel teise keelena
Opetajad; Inglise keele Opetamine distantsOppena; Inglise keele dpetajad (e-Oppe viisid);
Kodudpe tehnoloogia abil: eesti keel ja kirjandus; Matemaatikadpetajad dpetavad
matemaatikat kaugdppes




Kuidas saab taiskasvanuhariduse koolitaja jouda
uute loodud kursustega digete inimesteni?

 Temaatilised Facebooki grupid: Taiskasvanuharidus Eestis — EPALE,
Haridustootajad, Hariduse edendajad, Haridus & Kultuur.

e Soltuvalt kursuse mahust ja eelarvest reklaam lehes/ajakirjas.

* Sotsiaalmeedialt saab abi ka naiteks kogukondades. Kui on vaiksem koht, kus
koolitus toimub, siis poordu valla FB poole voi kultuurikeskuse FB poole.

* Agajallegi, s6ltuvalt koolituste teemast, hulgast jne, on voimalik koostodd teha
ka asutustega, kust on saadud rahastust.

 Vaiksemates kohtades on siiani taiesti toimiv lahendus reklaam raamatukogu
stendil.




Kuidas saaks kutsekool naidata kogemuste vahetamise
projekti tulemusi osalenud riikide tasandil kogukonnale?

- Alustuseks maakonnaleht ja/v6i KOV-i leht

- Mbodelda, kes on kogukonnas tapsem sihtrihm? Pered ja
eakamad — klubid kultuurikeskuste juures; noored — kool;
nooremad t6oinimesed — KOV-iga seotud konto Instagramis;
keskealised tooinimesed — KOV-iga seotud konto Facebookis.
Kdige alus on koostoo erinevate asutuste vahel kogukonnas.

Lisavoimalus, millele mdelda: teha projektist moneminutiline
lGhike kokkuvote videona ja lisada see sotsiaalmeediasse.
Facebook, Instagrami live’id.




Sotsiaalmeedia napunaited

* Facebook live-feed uritused — koik lehe jalgijad saavad teavituse
sindmuse algamisest - KKK projekti kohta voi telgitaguste
postitused

* Feed peaks olema pidev, nt nopped kuidas laheb varasematel ja
praegustel osalejatel, seis projekti sektoris, kasu uutele
huvilistele (sama materjal kodulehel/blogis)

« Jalgijatega suhtlemine (like, share), kommenteeri, kiisi kiisimusi

» Jalgige ise teisi E+ projektide ja Euroopa Komisjoni
sotsiaalmeedia lehti, nt seda.

* Loo projekti hashtag e. teemaviide, kasuta labivalt Twitteris,
Instagramis, vahem Facebookis projektipostituste leidmiseks

e Kaasa kiulaliskirjutajaid nii sotsmeediasse kui blogisse



https://www.facebook.com/EUErasmusPlusProgramme




Miks?

- Lihtsam leida partnereid tulevikus

- Kogukonna areng

- Asutuse vaartuste, tooulesannete edasiviimine

- Asutuse maine, Erasmus+ ja rahvusvaheline koostoo
tombab tootajaid ja Oppijaid

- Isiklik areng, levitusoskused rakendatavad paljudes
valdkondades

- Mitmekilgsem ja tihti edukam I6pparuanne



Aga kui ma ei levita, mis siis
juhtub?

e Tihja tehtud t606 (asutuste ja riigi tasemel puudub
jatkusuutlikkus)

* Teie teemadest huvitutakse, meedia soovib teid
kajastada, aga kui nad ei kuule teie projektist kuidagi,
siis nad ise ei tule uksele koputama (pressiteade Uksi
pole samuti piisav)

* Vahem rahastust tulevikus (kui ei Opita olemasolevast
vaid leiutatakse ratast aina uuesti)

e Norgemad punktid Idpparuandes
e Jatkuprojekti taotlus voib olla vahem veenev




Mainige koigis avalikes
situatsioonides seost
Erasmus+ nt intervjuud,
artiklid, levitusmaterijalid
konverentsidel, flaierid,
slaidid jne

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union







Kokkuvote

- Tuvasta sihtriihm (motle laiemalt)

- Kuidas jouda sihtrihmadeni,
plaani ressursse vastavalt
partnerite tugevustele, alati pole
vaja ratast leiutama hakata

- Kasuta sihtrihmadeni jdudmiseks
sobivaid kanaleid targalt, plaani
ajastus, vorm, sisu, ole aktiivne,
uleskutsuv

- Milline sonum konetab sinu
sihtrithma




Kokkuvote

- Ara jata levitamist projekti |8ppu

- Tegemist ei ole ihe isiku/asutuse
vastutusalaga

- Kasuta diget logo ja maini seost
Erasmus+ programmiga, haara
levitusvdimalustest kinni

- Ara tee tiihja t86d, tunne uhkust
oma projektist, teavita
huvigruppe, suurenda projekti
tulemite ja tldisema kogemuse
moju nii kohalikul kui ka laiemal
tasandil




erasmus+ ja
euroopa solidaarsus-
korpuse agentuur




